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Annotatsiya

Ushbu maqolada milliy san’atni jahon bozoriga olib chigishda kreativ
igtisodiyotning o‘rni, uning samaradorligi va strategik ahamiyati tahlil gilinadi.
Magqolada kreativ igtisodiyot tushunchasi, uning milliy san’atni rivojlantirishdagi
roli, global auditoriyaga taqdim etish mexanizmlari va iqtisodiy foydasi batafsil
yoritilgan. Shuningdek, milliy san’atni eksport gilishdagi muammolar va ularni hal
etish yo’llari ham ko’rib chiqilgan. Tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatadiki, kreativ
igtisodiyot milliy san’atni nafaqat madaniy qadriyat sifatida, balki iqtisodiy resurs
sifatida ham global bozorga olib chigishning samarali vositasidir.
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Abstract

This article analyzes the role, effectiveness, and strategic importance of the
creative economy in bringing national art to the global market. The concept of the
creative economy, its role in the development of national art, mechanisms for
presenting it to a global audience, and its economic benefits are discussed in detail.
Furthermore, the challenges of exporting national art and possible solutions are
examined. The research results indicate that the creative economy is an effective
tool for promoting national art not only as a cultural value but also as an economic
resource in the global market.

Keywords

Creative economy, national art, cultural heritage, innovation, digitalization,
branding, export, global market, cultural identity, creative potential, international

Publishing centre of Finland 7


https://doi.org/10.5281/zenodo.19442598

J{«ﬁg.FARSe; International Journal of Education, Social Science & Humanities.
o= PUBLISHERS _ Finland Academic Research Science Publishers
ISSN: 2945-4492 (online) | (SJIF) = 8.09 Impact factor

Volume-14| Issue-4| 2026 Published: |22-04-2026|

marketing, intellectual property, craftsmanship, design, digital platforms, fashion,
music, cinema and theater, tourism development, national brand.

AHHOTanMA

B craree aHamM3upyercs poitb, 3P@PEKTMBHOCTE W CTpaTermdeckas
3HA4YMMOCTb KpeaTMBHOV 5KOHOMMKM B IIPOOBIVDKEHNUN HAIIMOHAIBHOTO MCKYCCTBa
Ha MMpoBOVl PBIHOK. [logpoOHO paccMaTpMBalOTCS KOHIIEMIIMSI KpeaTVMBHON
5KOHOMMKM, €€ pojib B PasBUTUM HAIMOHAJIBHOIO WCKYCCTBA, MeXaHW3MBbI
IIpefiCTaB/IeHNs. €r0 MVPOBOI ayAUTOPUM M 3KOHOMMYecKas Bbiroga. Kpome Toro,
oOcy>kmaroTcs IIpo0IeMbl KCIIOPTa HAIMIOHAJIBHOTO VICKYCCTBA ¥ BO3MOXKHBIE Iy TH
uX perteHusi. Pe3yibTaThl MccIeIoBaHMs IOKa3bIBAIOT, UTO KpeaTBHA 5KOHOMMKA
spisieTcss  9P@eKTMBHBIM  MHCTPYMEHTOM  IIPOIBVDKEHMS  HAIMIOHAJIBHOTO
MICKyCCTBa He TOJIBKO KaK KyJIBTYPHOV II€HHOCTM, HO ¥ KaK 3KOHOMIYECKOIrO
pecypca Ha IJI00aJIbHOM PBIHKE.

KJTIOUeBBbIe CJI0OBA

KpearnBHas sKOHOMWKa, HallMOHaJIPHOE WMCKYCCTBO, KYJIBTYPHOE HacIeue,
MHHOBaLMY, IMdpoBM3anms, OpeHOMHI, 5KCIOPT, DIOOAIBHBII  PBIHOK,
KyJIbTypHasi  MIOEHTUYHOCTb, TBOPUYECKMI  TMOTEHIMA, MeXIyHapOIHBIN
MapKeTVHI, WHTeJUIeKTyalbHasi COOCTBEHHOCTb, pPeMeCcIIeHHMYeCTBO, IM3aliH,
dpoBble IWIATPOPMBI, MOHa, My3blKa, KMHO ¥ TeaTp, pasBUTHME TypuU3Ma,
HaIlMOHAJIbHBIV OpeHs]

Ozet

Bu makalede, milli sanat1 kiiresel pazara tasimada yaratici ekonominin rol,
etkinligi ve stratejik 6nemi analiz edilmektedir. Yaratici ekonomi kavrami, milli
sanatin gelisimindeki rolti, kiiresel bir izleyiciye sunum mekanizmalar1 ve
ekonomik faydalar1 detayli bir sekilde ele alinmistir. Ayrica, milli sanatin
ihracatindaki sorunlar ve bunlarin ¢ozitim vyollar1 incelenmistir. Arastirma
sonuglari, yaratict ekonominin milli sanat1 yalmzca kiiltiirel bir deger olarak degil,
ayni zamanda kiiresel pazarda ekonomik bir kaynak olarak da etkin bir sekilde
tanitmanin araci oldugunu gostermektedir.

anahtar kelimeler

Yaratici ekonomi, milli sanat, kiiltiirel miras, inovasyon, dijitallesme,
markalasma, ihracat, kiiresel pazar, kiilttirel kimlik, yaratici potansiyel, uluslararas:
pazarlama, fikri miilkiyet, el sanatlari, tasarim, dijital platformlar, moda, miizik,
sinema ve tiyatro, turizm gelisimi, milli marka
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Kirish

Bugungi global iqtisodiy makonda milliy san’at nafaqat madaniy meros, balki
igtisodiy resurs sifatida ham katta ahamiyat kasb etmoqda. Har bir xalgning tarixiy
qadriyatlari, estetik garashlari va ijodiy an’analari milliy san’at orqali ifodalanadi.
Shu bilan birga, global bozor sharoitida raqobat kuchayib borayotgani sababli,
milliy san’atni xalqaro auditoriyaga yetkazish va iqtisodiy giymatga aylantirish
masalasi dolzarb bo’lib qolmoqgda. Ana shu jarayonda kreativ iqtisodiyot markaziy
rol o’ynaydi.

Kreativ iqtisodiyot - bu inson tafakkuri, ijodiy salohiyat va innovatsion
g'oyalarga asoslangan iqtisodiy faoliyatdir. U ko’plab yo’nalishlarni o’z ichiga
oladi: dizayn, moda, kino, musiqa, teatr, ragamli san’at va hunarmandchilik.
Kreativ iqgtisodiyotning asosiy ustunligi - mahsulotning noyobligi va madaniy
qiymatga egaligi. Shu jihati bilan milliy san’at jahon bozorida alohida e’tiborni jalb
qiladi. Mahsulotning milliy ildizlari, an’anaviy nagshlari yoki tarixiy hikoyalari
global iste’molchida autentiklik va qadriyat hissini uyg’otadi. Milliy san’atni jahon
bozoriga olib chiqish bir necha jihatdan strategik ahamiyatga ega. Birinchidan, u
milliy identitetni saqlash va dunyoga tanitish imkonini beradi. Ikkinchidan,
iqtisodiy foyda keltiradi, yangi ish o‘rinlari va eksport daromadlarini oshiradi.
Uchinchidan, madaniyatlararo muloqotni rivojlantiradi, turizmni rag’batlantiradi
va xalgaro brendlarni shakllantirishga yordam beradi. Misol uchun, milliy
hunarmandchilik buyumlari, an’anaviy kiyim-kechaklar va milliy musiqiy asarlar
global auditoriyada katta qiziqish uyg’otishi mumkin.

Kreativ iqtisodiyot milliy san’atni rivojlantirishda bir nechta yo’nalishda
samarali bo‘ladi. Birinchidan, innovatsion yondashuv orqali an’anaviy san’at
mahsulotlarini zamonaviy shakllar bilan uyg'unlashtirish mumkin. Masalan, milliy
nagshlar va ornamentlarni zamonaviy moda, raqamli dizayn yoki interyer
yechimlariga integratsiya qilish global bozor talabiga mos keladi. Ikkinchidan,
ragamlashtirish va digital platformalardan foydalanish san’at mahsulotlarini butun
dunyo bo’ylab tarqatishni osonlashtiradi. Onlayn galereyalar, NFT platformalari va
ijtimoiy tarmogqlar orqali milliy san’at global auditoriyaga tez yetadi. Uchinchidan,
marketing va brend strategiyalari yordamida mahsulotning noyobligi va kelib
chiqgishi ta’kidlanadi, bu esa uni xalqaro bozorda raqobatbardosh qiladi. Birog,
milliy san’atni jahon bozoriga chiqarishda muammolar ham mavjud. Xalgaro
marketing tajribasining yetishmasligi, moliyaviy resurslarning cheklanganligi,
ragamli savodxonlikning pastligi va intellektual mulk huquglarini himoya
qilishdagi muammolar ijodkorlar va tadbirkorlar oldida to’siq bo‘lib turadi. Shu
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sababli davlat va xususiy sektor hamkorligida grantlar, subsidiyalar, treninglar va
zamonaviy infratuzilma yaratish muhimdir.

Globallashuv jarayonlari jadallashib borayotgan bugungi davrda milliy san’at
va madaniyatni asrab-avaylash bilan birga uni xalgaro miqyosda targ’ib qilish
dolzarb masalalardan biriga aylandi. Har bir xalqning o’ziga xosligi, tarixiy xotirasi
va estetik garashlari aynan san’at orqali namoyon bo‘ladi. Shu nuqtai nazardan,
milliy san’atni jahon bozoriga olib chigishda kreativ iqtisodiyot muhim vosita
sifatida maydonga chigmoqda. Kreativ iqgtisodiyot nafagat madaniy merosni
iqtisodiy resursga aylantiradi, balki uni global auditoriyaga yetkazishning samarali
mexanizmlarini ham taqdim etadi.

Kreativ igtisodiyot tushunchasi va uning mohiyati

Kreativ igtisodiyot — bu inson ijodi, intellektual salohiyat va innovatsion
g'oyalarga asoslangan iqtisodiy faoliyat turidir. Unga dizayn, musiqa, kino, teatr,
moda, hunarmandchilik, ragamli san’at kabi ko’plab yo’nalishlar kiradi. Ushbu
igtisodiyot turi an’anaviy resurslarga emas, balki inson tafakkuri va ijodiy
yondashuviga tayanadi. Kreativ igtisodiyotning asosiy xususiyatlaridan biri — bu
mahsulotning noyobligi va madaniy qiymatga egaligidir. Milliy san’at namunalari
aynan shu jihati bilan global bozorda alohida o‘rin egallashi mumkin. Chunki
zamonaviy iste’'molchi ko’proq autentiklik, tarixiylik va milliylikni qadrlaydi.

Milliy san’atni jahon bozoriga olib chiqish zarurati

Milliy san’atni xalqaro maydonga olib chiqgish bir nechta muhim maqgsadlarni
ko’zlaydi:

Birinchidan, bu milliy identitetni saqlash va uni dunyoga tanitish imkonini
beradi.

Ikkinchidan, iqtisodiy foyda keltiradi, ya'ni eksport hajmini oshiradi va yangi
ish o’rinlari yaratadi.

Uchinchidan, madaniyatlararo muloqotni rivojlantiradi va turizmni
rag’batlantiradi.

Masalan, o‘zbek milliy hunarmandchiligi — kulolchilik, atlas va adras
matolari, zargarlik buyumlari — o’zining betakrorligi bilan xalqaro bozorda yuqori
talabga ega bo‘lishi mumkin.

Kreativ igtisodiyotning milliy san’atni rivojlantirishdagi roli

Kreativ iqtisodiyot milliy san’atni jahon bozoriga olib chigishda bir nechta
muhim yo'nalishlarda xizmat giladi:

1. Innovatsion yondashuvlarni joriy etish
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An’anaviy san’atni zamonaviy shakllar bilan uyg’unlashtirish orqali uning
jozibadorligini oshirish mumkin. Masalan, milliy nagshlarni zamonaviy moda
dizaynida qo’llash yoki raqamli platformalarda san’at asarlarini tagdim etish.

2. Raqamlashtirish va global platformalar

Internet va ragamli texnologiyalar yordamida san’at mahsulotlarini butun
dunyoga yetkazish imkoniyati mavjud. Onlayn galereyalar, NFT platformalar,
ijtimoiy tarmogqlar orqali ijodkorlar o’z ishlarini keng auditoriyaga taqdim
etmoqda.

3. Brending va marketing strategiyalari

Milliy san’atni xalgaro bozorda muvaffagiyatli sotish uchun uni to’g'ri
brendlash muhim. “Made in Uzbekistan” kabi brendlar orqali mahsulotning kelib
chiqishi va sifati ta’kidlanadi.

4. Kreativ klasterlar va infratuzilma

[jodkorlar uchun qulay muhit yaratish, wularni qo’llab-quvvatlash va
hamkorlikni rivojlantirish orqali yangi g’oyalar yuzaga keladi. Bunday klasterlar
san’at va biznesni birlashtiradi.

5. Ta’lim va kadrlar tayyorlash

Kreativ sohada zamonaviy bilim va ko'nikmalarga ega mutaxassislar
tayyorlash muhim. Bu esa milliy san’atni global talab darajasiga olib chiqadi.

Muammolar va yechimlar

Milliy san’atni jahon bozoriga olib chigishda bir gator muammolar mavjud:

* Marketing va eksport tajribasining yetishmasligi

* Moliyaviy qo‘llab-quvvatlashning cheklanganligi

* Raqamli savodxonlik darajasining pastligi

* Soxta mahsulotlar (plagiat) muammosi

Ushbu muammolarni hal etish uchun quyidagi choralar muhim:

* Davlat va xususiy sektor hamkorligini kuchaytirish

* Jjodkorlar uchun grant va subsidiyalar ajratish

* Ragamli platformalar bilan integratsiyani rivojlantirish

* Intellektual mulk huquglarini himoya qilish

Xulosa qilib aytganda, kreativ iqtisodiyot milliy san’atni jahon bozoriga olib
chigishda strategik vosita hisoblanadi. U milliy merosni zamonaviy formatda
namoyon etish, uni iqtisodiy resursga aylantirish va global auditoriyaga
yetkazishni ta’'minlaydi. Agar ijodkorlar, tadbirkorlar va davlat birgalikda ishlasa,
milliy san’at nafagat madaniy qadriyat sifatida, balki global igtisodiy maydonda
muvaffaqgiyatli raqobat qiluvchi brendga aylanadi. To’g’ri yondashuv va samarali
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siyosat orqali milliy san’at nafagat madaniy qadriyat sifatida, balki iqtisodiy
rivojlanishning muhim drayveriga aylanishi mumkin.
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